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ZTourisme Lot-et-Garonne
& la sponsorisation

Objectifs ?
renforcer la visibilité de la destination, prospecter de nouveaux publics et
faire connaitre Poffre touristique a une plus grande échelle

Comment?
en sponsorisant régulierement des contenus clés et avec des partenaires

Résultat attendu ?
augmenter la visibilié, le trafic et les interactions
sSur nos comptes pour gagner en notoriété
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& la sponsorisation

gagner en visibilité et notoriété et toucher une audience plus élargie

en sponsorisant du contenu, une fois par mois minimum
sur chaque réseau social (Facebook et Instagram)

Bilan de nos sponsorisations
augmentation du nombre en 2024

de followers sur nos comptes - 16 contenus sponsorisés

- 48 € de budget moyen/publication
- 1186 266 de couverture dont 541589 rien

que pour la vidéo Tour de France
-5 341 clics




#3 raisons de sponsoriser votre contenu

Booster votre visibilité
une plus grande audience potentielle

un algorithme + perfomant

la sponsorisation, c’est quoli ?




#Lancer sa premiére sponsorisation avec PEspace Pubs

Etape 1: accéder a PEspace Pubs
lorsque vous étes connecté sur Facebook, il apparait dans la rubrique a gauche de la fenétre
puis cliquez sur “Promouvoir”

Etape 2: choisir P'un des 4 types de publicités
les publicités personnalisées (outil simplifié), créer une publicité (uniqguement svisible en sponsorisation),
booster du contenu Instagram et booster le contenu Facebook (du contenu déja publié)

Etape 3: créer sa sponsorisation

choisir ses objectifs (recevoir plus de messages, obtenir plus d’interactions, obtenir plus de prospects
et recevoir plus d’appels), activer le contenu publicitaire Advantage+, choisir un bouton, ne pas activer
la catégorie publicitaire spéciale, choisir son audience, la durée et le budget et renseigner son mode

de paiement

R ] o Et aussi...
Etape 4 : publier la sponsorisation lier vos comptes
et vérifier le rendu de la publication, le budget global et la couverture estimée Facebook et Instagram

pour sponsotriser VOS
contenus le tutoriel iCl



https://youtu.be/jaJrQBoYzfE?feature=shared&t=63

Etape 5: analyser les résultats

Performances ©

70,00 € dépensés en 7 jours.

Y

Interactions avec ©
la publication

Colit par
Interaction...

446 ® 016 ¢

18695

Couverture ©

Vues © 54001

Activité
Interactions avec la publication
- k=

Clics sur un lien

Réactions a des publications
I

Partages de publications

B

Commentaires sur les publications
|6

J'aime sur Facebook

|4

Y

pour adapter sa stratégie de sponsorisation et ’efficacité de son budget

Audience

Cette publicité a touché 18 695 comptes de I'Espace Comptes dans
votre audience.

Personnes Placements Lieux

66.0% Women 34.0% Men

30%
20%
10% I I I
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Personnes Placements Lieux

Fil sur application mobile

I <<

Reels Facebook
l 348

Stories Facebook
| 264

Fil des vidéos suggérees sur mobile
J 256

Fil sur erdinateur
| 176

Résultats de recherche Facebook sur appareils mobiles
| 52

Fil Web mobile
22

Marketplace mobile
12

Fil du profil Facebook (mobile)
4

Personnes Placements Lieux

Aquitaine

Midi-Pyrénées

- 1579

Algorithme : c'est un systéme de données basé
sur l'activité de |'utilisateur pour lui proposer des
contenus ciblés

Publications organiques : le contenu qui n'est pas
sponsorise

Audience : 'ensemble des personnes exposées
ou susceptibles de I'étre a un contenu publié

Impressions/Vues : nombre de fois ol un contenu
est affiché a I'écran d'un utilisateur peut importe
siil y a une interaction, une vue certaine ou non

Couverture : le nombre certain d’utilisateurs
qui ont vu la publication

Colt par clics : le prix payé par un annonceur
. ) o] . .

chaque fois qu'un utilisateur interagi avec la

publication sponsorisée

Conversion : I'action que réalise un utilisateur
sur le contenu sponsorisé (acte d’achat, interaction,
clics, prise de contact....)



#Reéussir sa sponsorisation

m

* bien choisir son contenu: privilégier les publications qui ont déja généré des interactions
car elle sont susceptibles de bien fonctionner et celles avec des visuels attractifs

o deéfinir Pobjectif principal : la visibilité, la vente, Pinteraction

e choisir ses cibles efficacement : votre clientéle habituelle, de niche ou nouvelle
si vous souhaitez prospecter

* renseigner des centres d’intéeréts pertinents : cela dépendra de votre activité
et de votre offre

o optimiser son budget et la durée : un minimumde 20 ceetde 5a 7 jours
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